
Estudio de Investigación 

Mercado de Leche



SABÍAS QUÉ …

Se ha incrementado el consumo

por la leche fresca que por

la leche en lata.

En el Perú se consume 87 litros

de leche al anual en promedio

por persona.

Las mujeres consideran la leche

como uno de los alimentos

principales durante sus

compras.
TIENDA

Solo el 6% de las mujeres

consumen sus cereales “con
leche”.



• PARTICIPACION DE MERCADO 
(CONSUMO)

• Participación por Marca
• Participación por Tipo
• Participación por Presentación
• Participación por Zona
• Participación por Rango de Edad

• COMPORTAMIENTO DE 
CONSUMO Y COMPRA

• Motivaciones de Consumo
• Ocasiones de Consumo
• Formas de Consumo (Si lo combina 

con algo)
• Frecuencia de Consumo
• Lugar de Compra

• EXPLORANDO LAS MARCAS
• Top of Mind
• Recordación espontánea de marcas
• Atributos Valorados
• Fidelidad a la Marca

EVALUACIÓN DEL 
MERCADO

• PUESTOS DE MERCADO Y 
BODEGAS

• Modo y Frecuencia de 
Abastecimiento

• Promoción y Publicidad en el punto 
de Venta

• Distribución por Marca , Tipo y 
Presentación

• Rotación de producto

EVALUACIÓN DEL CANAL 
TRADICIONAL

❖ EVALUACIÓN DEL MERCADO

❖ CANAL TRADICIONAL
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