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Las mujeres consideran la leche
como uno de los alimentos

principales durante sus

En el Perd se consume 87 litros

de leche al anual en promedio

por persona.

compras.
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Solo el 6% de las mujeres ' Se haincrementado el consumo

consumen sus cereales ‘“‘con por la leche fresca que por
leche”. la leche en lata.




<» EVALUACION DEL MERCADO

¢ CANAL TRADICIONAL

PARTICIPACION DE MERCADO

(CONSUMO)

Participacién por Marca
Participacién por Tipo
Participacién por Presentacion
Participacién por Zona
Participacién por Rango de Edad

COMPORTAMIENTO DE

CONSUMO Y COMPRA
Motivaciones de Consumo
Ocasiones de Consumo
Formas de Consumo (Si lo combina
con algo)

Frecuencia de Consumo

Lugar de Compra

EXPLORANDO LAS MARCAS
Top of Mind

Recordacidon espontanea de marcas
Atributos Valorados

Fidelidad a la Marca

PUESTOS DE MERCADO Y

BODEGAS

Modo y Frecuencia de
Abastecimiento

Promocién y Publicidad en el punto
de Venta

Distribuciéon por Marca, Tipo y
Presentacion

Rotacién de producto
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Ventas

Investigacion de
Mercado

Distribucion
Capacitacion
Comercial

Trade Marketing

CONTACTANOS:
. KAREN MERCADO
984 243 297
= kmercado@kamagibusiness.com.pe

(Asesora Comercial)

s ,, g Av. De los Ingenieros 631 Of. 502 — Stgo. de Surco

= www.kamagibusiness.com.pe

info@kamagibusiness.com.pe

¢, (01) 759 3635




