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Uno de los factores importantes para ingresar a una polleria es :
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El 50% de los hombres 1 de cada 10 personas en

prefieren acompaiiar el pollo a la @ Lima Norte consumen pollo a la
brasa con arroz chaufa. brasa una vez por semana.




<» EVALUACION DEL MERCADO

PARTICIPACION DE MERCADO
(CONSUMO)

Participacion por Marca
Participacion por Tipo
Participacion por Presentacion
Participacion por Zona

Participacion por Rango de Edad

COMPORTAMIENTO DE CONSUMO Y

COMPRA

Motivaciones de Consumo
Ocasiones de Consumo
Formas de Consumo
Frecuencia de Consumo

Lugar de Compra

EXPLORANDO LAS MARCAS
Top of Mind

Recordacién espontanea de marcas
Atributos Valorados

Fidelidad a la Marca NB
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Ventas

Investigacion de
Mercado

Distribucion
Capacitacion
Comercial

Trade Marketing

CONTACTANOS:
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