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SABÍAS …
¿Qué zona tiene menor consumo
(penetración) de snacks?

Lima Norte

Lima Centro

Lima Este

Lima Residencial

Lima Sur

Callao

76.9%

76.6%

75.4%

82.4%

61.8%

69.5%

¿Cuál es el lugar de compra
preferido por el consumidor?

BODEGAS
68%

¿Cuál es el snack más consumido
después de las papitas?

20.1%

VS

27.9%

MANÍ

PAPITAS

¿Qué zona de Lima no tiene una
marca definida?

37%
LIMA SUR

Solo el 7% de los consumidores
mayores de 56 años prefieren los
snacks clásicos.

¿Marca?

27%
Frutos 
Secos

Galletas

16%

43%
Frutas 

Naturales

Clásicos
7%

Otros
7%



• PARTICICIPACIÓN DE MERCADO
• Participación por Marca
• Participación por Tipo
• Participación por Rango de Edad
• Participación por Zona

• COMPORTAMIENTO DE 

CONSUMO Y COMPRA

• Lugar de Compra
• Ocasiones de Consumo
• Frecuencia de Consumo

• EXPLORANDO LAS MARCAS

• Top of Mind
• Recordación espontánea
• Atributos Valorados
• Percepción de Precios
• Fidelidad a la Marca
• ¿Cómo te enteras las novedades 

de la categoría?

EVALUACIÓN DEL 
MERCADO

• BODEGAS Y QUIOSCOS
• Modo y Frecuencia de Abastecimiento
• Canal de Abastecimiento
• Exhibición de Productos
• Marcas y presentaciones más compradas

EVALUACIÓN DEL CANAL 
TRADICIONAL 

INSIGHT DEL 
CONSUMIDOR

• ¿Qué simboliza el snack?
• Motivaciones de Compra
• Sugerencias para innovar la categoría

❖ EVALUACIÓN DEL MERCADO

❖ CANAL TRADICIONAL

❖ ESTUDIO DE PROFUNDIDAD
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