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Estudio de Investigacion
Mercado de Galletas

(Adolescentes - Jovenes/Adultos)

Lima/Provincia - Anho 2018/2019
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¢Qué galletas son infaltables en los | éQué porcentaje de padres

cumpleaios infantiles? incluyen las galletas en las
loncheras escolares?

v v 31%
A Galletas Animalitos

17% a
Galletas Rellenas =

é¢Cuales son las preferencias en el consumo de galletas?

21%

VS

Ellas las acompaiian con
jugos embotellados

Ellos las acompaiian
con gaseosas

43% Ambos prefieren las

dulces y saladas
dulces y

13%

saludables

43% ( 14%

saludables
saladas
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PARTICIPACION DE MERCADO (CONSUMO)
Participaciéon por Marca
Participacién por Tipo
Participacion por Zona/Ciudad
Participacion por Presentacion
Participacion por Rango de Edad

Participacion por Generacion

COMPORTAMIENTO DE CONSUMO
Motivaciones de Consumo
Ocasiones de consumo

Frecuencia de Consumo

COMPORTAMIENTO DE COMPRA
Lugar de compra

Frecuencia de Compra

EXPLORANDO LAS MARCAS
Top of Mind

Fidelidad a la Marca
Recordacion espontanea

¢Como te enteras las novedades de la marca?
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Ventas

Investigacion de
Mercado

Distribucion

Capacitacion
Comercial

Trade Marketing




