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SABIAS QUE ...

1 de cada 10 mujeres se | Soloel 3% de los consumidore

come un “chocolatito” diario. prefieren chocolates “rellenos”.

’
En Lima Sur 2 de cada 10 4 de cada 10 personas

consumen chocolates del tipo
personas no consumen chocolate. . “tgbleta”




EVALUACION DEL MERCADO

PARTICIPACION DE MERCADO

(CONSUMO)
Participacién por Marca

Participacidn por Tipo

Participacidn por Presentacion

Participacién por Zona

Participacién por Rango de Edad

Participacién en el Canal Tradicional

Participacién en el Canal Moderno

COMPORTAMIENTO DE
COMPRA Y CONSUMO

Motivaciones de Consumo
Ocasiones de Consumo
Frecuencia de Consumo

Lugar de Compra

EXPLORANDO LAS MARCAS

Top of Mind
Recordacidn espontanea
Atributos Valorados

Fidelidad a la Marca

éComo te enteras las novedades de

la categoria?
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Ventas

Investigacion de
Mercado

Distribucion

Capacitacion
Comercial

Trade Marketing




